Tenco Shopping Centers
Itaqua Garden Shopping

Estritamente Privado e Confidencial

ITAQUA TENCO

Garden Shopping

Shopping Centers
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MISSAO

Levar desenvolvimento as
cidades do interior do Brasil
através da implantacao
de centros de convivéncia
e experiéncia.
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VISAO

Ser amelhor empresa
de shopping centers
do interior do Brasil,

privilegiando
a regionalidade.

VALORES

#Timegarden
persistentes, corajosos, simples,
criativos, dedicados,
temos paixdo pelo negécio
e respeitamos as diferencas.

Cliente
Meritocracia
Sustentabilidade
Inovacao
Etica
Transparéncia

Shopping
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1988 1995 2001 2008 2011 2013 2017
Nasce a Tenco como Primeiro Shopping forna-se uma _lenco Realty e sHvase Em 25 anos, realizou 26 Alualmente a Tenco
Incorporadora e desenvelvido desenvolvedora CBL Properties se _Marca e unia com O shoppings, acumulando possui 13 shoppings
Construtora oelg lencoe exclusiva de 5l zi.'.n;_;',[.lil 1S ASSOCIam funda de investimentos 1 700.000 m* de drea e .A_-”\_,I,-..ﬂ.\-‘:,,‘-.
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\ TENCO NO BRASIL

RESENCA NACIONAL

AMAPA

AMAPA GARDEN SHO?PING
Nacaps

ABL:31.600m*

CEARA

CARIRI GARDEN SHOPPING

Juazejre do Norte
ABL: 25.000m*

ALAGOAS
ARAPIRACA GARDEN SHOPPING

Araplraca
ABL:31.000m"

BAHIA
JUA GARDEN SHOPPING

Juazeiro da Bahta
ABL:22.000m"

ABL Total: 395.571 m2
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RORAIMA Shopping
RORAIMA GARDEN SHOPPING

BoaVista

ABL: 27.000m*

MINAS GERAIS

+ ANCHIETA GARDEN SHOPPING

Belo Horlzonte

ABL: 10.500m*

VIA C?FE GARDEN SHOPPING
Varginha

ABL: 20.800m?

SAO PAULD

BRAGANCA GARDEN SHOPPING
Braganca Paulista

ABL: 26.000m?

ITAQUA GARDEN SHOPPING
Itaquaquecetuba

ABL: 29.600m*

VIA VALE GARDEN SHOPPING
Taubaté

ABL: 38.300m’

SANTA CATARINA
JARAGUA DO SUL PARK SHOPPING
Jaragua do Sul

ABL: 26.370m"

4 LAGES GARDEN SHOPPING

Lages
A?L- 21.050m*
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Maior Empresa de
Shoppings no Interior

293.343 m? de ABL Prépria ‘{, =
395.571 m?2 de ABL Total .

12 SHOPPINGS em operacéo,
totalizando aproximadamente 400 mil
m? de ABL.

Empresa de Shoppings que Mais

Cresce

2011 —-2017: 2,6 inauguracdes por
O O ano 18% CAGR

Venda Lojista

2015 —RS 948 MM
$ 2016 — RS 1.135 MM

2017 — RS 1.558 MM
28% CAGR
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15 milhées de 40 milhoes de o
veiculos ano pessoas ano Y o 2 N o
‘ s \ 4
1h30min de 59% Feminino
permanéncia 41% Masculino

600.196 245.232
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“O consumo das familias das cidades do interior sera responsavel por metade do

(@]W oBoticaro

76%

aumento no consumo para a proxima década.”

BT 1 | Small interior Citfes WIll See the Strongest Growth in Middle-Class and AfMluent
Householas

Growth and penetration of mew middbe-class and aMuent houscholds, by city

Progecind CAG R 1wt declans and 53%
«Faert baawrckts, D000 ™
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24%
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Capital Interior Capital Interior
>
53%
36%

Shars of redtie dan e #Rart poputason, 10N N
DNorth @ N O Southenmt O Sceth O Cows wst

7'} Ctten with poputation grester thas 1 metlon @ 100,000 rradale chus ane 3Puere ho ok, 2010

Capital Interior
COLENOES

FONTE: Boston Consulting Group — Brazil's Next Consumer Frontier (.
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ltaquaquecetuba,
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.9 Sobre a cidade Itaquaquecetuba - SP
8 Populacao: 355.564 | crescimento de 4,7% nos ultimos 5 anos
@Domicilios: 106.760 | crescimento de 3,64% no ultimo ano
Empresas: 2.840 | crescimento de 6,53% no ultimo ano
@ Renda média domiciliar: RS 2.433/ més

65 anos ou mais

55 a 64 anos 3%

45 a 54 anos 6%
11%

0al7 anos
34%
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25 a 34 anos
18%

Fonte: Pesquisa IBOPE 2016

Classe D/E
19%

Classe A
0%
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ITAQUA

Garden
Shopping

ITAQUAQUECETUBA - SP

80% da populacao passeia no shopping, como principal
habito de lazer

202 municipio mais populoso de Sao Paulo

Conta com cerca de 760 industrias na cidade e diversos
orgaos publicos

Faz margem com rodovias estaduais que facilitam o
acesso a cidade

Faz divisa com Guarulhos e com a capital paulista
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‘ 52% 48%
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21% 23% 26% 30%

AREA
DE
IN FLU ENCIA Grau de instrucao é

m

Fundamental Médio Superior
25% 15%
Distribuicao dos dom|C|I|os /d o
por classe social
A1 B1% Bz % C1%

Fonte: IBOPE 4% 17% 45%
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Area

Dados daicidade

Populacdo | % Crescimento Anual
Densidade Demografica
Domicilios | % Crescimento Anual
Domicilios AB | % Classe AB
Renda Média Domiciliar Mensal

Empresas | % Crescimento Anual

RO B) DO

Cidades proximas

ITAQUA

355.564 | +1,1% Shapeng

| . a
3.935 hab./km ] Area de Influéncia \

106.760 | +3,64%
18.192 | 17%
2.433

2.840 | +6,53%

Cidade Distancia (km)
Suzano —SP 25
Pod —SP 20

Total

Populagao

288.056
114.650
402.706
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Garden
Shopping

Renda mensal média domiciliar nas zonas

de influéncia do shoppin
 ABL: 29.529 m? Intiuenci pping

e Total de Lojas: 83

 Ancoras: 4; Academia Inova; Supermercado Nagumo

RS 2.395 RS 2.497

Cinema: 5 salas

Primaria Secundaria Terciaria

e Eventosem 2017: 84

Total zona influéncia
. n adi 2.722
* Fluxo pessoas: 250 mil/més Renda média R$ 2.7

De @ Bel]P

* Fluxo Veiculos: 72 mil/més
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Fonte: Pesquisa IBOPE 2016; Dados Tenco



ITAQUA

O Itagua Garden Shopping

 Unico Shopping Center da cidade

* Préximo ao Rodoanel

* Localizado a 5 minutos do centro da cidade, com
facilidade de acesso para os moradores e pessoas que

estao de passagem pela regiao
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McDonaid's
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Alimentacao.



Codigogiris &P

4. Loferias

ViVO CAIXA
Q - (@)théﬂO

DELIBERATO

Analises Clinicas

AMOR

Atendimento Medico e Odontolbgico Rapido

ZyBifarma

Sempre tem uma pertinho de vocé!

da

aluguel de carros
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Crescimento SSS Franquias: 4% sobre o quadrimestre (2017 x 2018)
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Vendas Franquias no shopping RS932/m?
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Fonte: Pesquisa IBOPE 2016
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Mais de Mais de
40.000 8.000

Redes Sociais



@é CONTATO

Shopping

Ronaldo Félix de Souza
Ronaldo.souza@grupotenco.com.br

(11) 9 6490-5295
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Shopping AN O S
Centers

Novos mercados, grandes shoppings.
+55 (31) 3286-8343 | 1@ grupotenco.com.br



